
KHmall 리브랜딩: kor.us



00. KH(Korean Heritage)mall?

전통을 가까이, 일상을 새로이
국가유산진흥원에서 운영하는 한국 전통 문화상품 테마숍

전통 문화 소재 각종 디자인 문구류 및 굿즈 판매 플랫폼



01. 문구시장 현황

2021 설문조사
 - 코로나와 온라인 시장 활성화로 인해 오프라인 시장 전반 축소

한국문구공업협동조합

한국문구유통업협동조합

2023 문구류 무역통계
 - 앨범이 수출의 많은 비중을 차지, 사무 및 일반 필기구류는 감소 추세



01. 문구시장 현황

국내 - 디지털 문구 플랫폼 위버딩
 - 출시 1년만에 작가 400명, 상품 3500개 확보하며 선두주자로

해외 - 필기앱 굿노트
 - 전세계 월간활성사용자 2400만 명 보유, 위버딩 및 EBS 등과 파트너십 체결

디지털 전용 문구 시장 형성 및 확대

 - 2023 에이블리 ‘갓생’ 트렌드 문구류 거래액 60% 증가
 - 서울 일러스트레이션 페어 방문객 꾸준한 증가 추세(8만)

‘꾸미기 문화’의 확산



전통 문화 굿즈에 대한 국내 관심 고취
→ 텀블벅 마패 교통카드 펀딩액 수 억대 달성

01. 문구시장 현황



01. 문구시장 현황

전통 문화 굿즈에 대한 국내 관심 고취
→ 전통문화 문구 브랜드 뮷즈(MU:DS)



위버딩 webudding
 - 디지털 문구 브랜드

02. 경쟁사 디자인 트렌드



02. 경쟁사 디자인 트렌드

낼나 nelna
 - 디지털 문구 브랜드



02. 경쟁사 디자인 트렌드

뮷즈 MU:DS
 - 전통문화 문구 브랜드



02. 경쟁사 디자인 트렌드

아트박스 ARTBOX
 - 종합 문구 브랜드



02. 경쟁사 디자인 트렌드

Less is more

단순화, 미니멀리즘, ‘포인트’에 집중

색감

밝고 따뜻한 / 어둡고 차분한 / 강렬하고 키치한 → 브랜드 성격

소문자 사용

동글동글한 형태, 편안함



가치소비   ‘갓생’ 등

커스터마이징  개인화 사회, 꾸미기 문화의 특징

디지털화   위버딩

지속 가능성  2023 일본 문구 대상 ‘Uni’
    기존의 편리함을 유지하면서 새로운 지속 가능성 형태를 모색

03. 문구산업 디자인 트렌드



04. 타겟 설정

태블릿 PC 보유율

10-19세   2022년 51% → 2023년 57%
20-29세   2022년 41% → 2023년 42%

잘파세대

Z세대 + 알파세대 꾸미기 문화를 즐기는 젊은 청년층(10-20대)

구매성별

구매 성별   교보 핫트랙스 ‘다꾸템’ 구매성별 여성이 약 80%



04. 타겟 설정

잘파세대 디지털 기기 여성

꾸미기 문화를 즐기는 잘파세대 여성



→ 디지털 문구 시장의 활성화
→ 기존 시장: 뮷즈라는 우수 브랜드가 존재

05. 리뉴얼 방향성

우리나라 전통 문화를 소재로 한
디지털 전용 문구 브랜드로 포지셔닝



06. 미션과 비전 

MISSION

시공간을 초월한 글로벌 문화 전파

VISION

디지털 매체를 통한 우리나라 전통 문화의
현대적 재해석과 보급 및 계승



재해석이라는 핵심 가치를 통해
전통이 가지고 있는 고정관념을 창의적으로 개혁하여

젊은 소비자층에게 긍정적인 인식을 부여한다

Problem
전통성(-)

Vision
전통성(+)

Solution

재해석

07. 핵심가치



08. 브랜드 네이밍

kor.us : 코러스
문화를 잇는 우리

KOREA + US(우리)
재해석의 주체 = 우리, 문화를 함께 노래하며 후세대에 전한다



09. 디자인 컨셉

전통적인 ‘창’
전통 창호 무늬

현대적인 ‘창’
태블릿 PC 등

현대적으로

단순하게

부드럽게

motiv concept



10. 심볼마크

전통 창호 문양 태블릿 PC

+ ⟶ 전통과 현대가 결합하여 그 안에 새로운 시각(창)을 만든다
전체를 감싸는 부드러운 사각형은 재해석의 순환을 의미



11. 로고타입

한국기계연구원 Bold　자폭 97% | 자간 10

심볼마크의 사각진 모양과 부드러움을 표현할 수 있는 둥근 고딕체
가독성을 높이기 위해 자폭과 자간을 설정



12. 코퍼레이트 컬러

고전적인 기존 컬러에서 벗어나 부드러운 느낌을 주는 옐로우, 힘찬 느낌을 주는 레드를 선정
오방색(황색, 적색)을 모티브로 하여 재해석의 의미를 포함

korus-yellow korus-gradientkorus-red

#FCB43D
R252 G181 B61
C0 M33 Y86 K0

#F26A4A
R242 G106 B74
C0 M100 Y75 K0



13 . 시그니쳐

kor.us

kor.us

로고타입 색상은 korus-red 혹은 RGB#414042(C0 M0 Y0 K90)을 사용



14 . 베이직 시스템
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14 . 베이직 시스템



15 . 변주

32px 16px

선으로 표현할 경우 굵기 8.8%(25pt) 사용

Variation Favicon


